4.2. Конкуренция как закономерность рыночной экономики

Конкуренция – это соперничество участников рыночного хозяйства за лучшие условия производства и купли-продажи товаров. Конкурентная борьба осуществляется с помощью различных методов, основными из которых являются ценовые и неценовые (рис. 4.1).
Ценовые методы предполагают повышение конкурентоспособности продукции за счет манипуляции с величиной цены, а неценовые – направлены на повышение качества и эксплуатационных характеристик производимых товаров, с помощью которых их привлекательность для потребителя возрастает.
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             скидки и премии                             дополнительные гарантии
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             дешевые распродажи                особое оформление и реклама товаров

Рис. 4.1. Основные методы конкуренции.
Помимо данных методов, в конкурентной борьбе используются и методы «недобросовестной конкуренции», к которым относятся:

· распространение ложных сведений, порочащих конкурента;

· доведение до потребителя искаженной информации о характере, способе, месте изготовления конкурирующей продукции и ее качестве;

· незаконное использование товарного знака удачливого конкурента, его фирменного наименования или маркировки;

· использование некорректных сравнений, порочащих товары конкурентов.

Различают несколько видов конкуренции. Так, с точки зрения сферы конкурентной борьбы выделяют конкуренцию внутриотраслевую и межотраслевую. Внутриотраслевая конкуренция – это борьба между производителями однородных товаров в рамках одной отрасли за лучшие условия их производства и реализации. Межотраслевая конкуренция – это соперничество между производителями, занятыми в различных отраслях производства, за сферы экономического влияния (источники экономических ресурсов, потребительский спрос, сферы приложения капитала).

С точки зрения характера конкурентной борьбы различают конкуренцию совершенную, или свободную, и несовершенную. Совершенная конкуренция – это соперничество участников рынка в условиях производства примерно одинаковых объемов идентичной продукции. Она характеризуется следующими признаками:

· на рынке множество покупателей и продавцов, и ни одна группа этих агентов рынка не может влиять на положение другой и на изменение рыночной ситуации;

· для продажи предлагаются одинаковые, однородные товары;

· ни один из участников рынка не знает о рыночной ситуации больше, чем остальные. Все покупатели и продавцы имеют о рынке одинаковую и полную информацию;

· покупатели и продавцы при осуществлении экономических действий не испытывают никаких затруднений.

Несовершенная конкуренция – это конкуренция, возникающая тогда, когда не соблюдается хотя бы одно условие свободной конкуренции. Ей свойственны следующие черты:

· количество фирм на рынке может сократиться вплоть до одной, и сами фирмы представляют собой уже не мелкие, а крупные предприятия;

· характер товаров может быть разнородным или даже уникальным;

· предприятия уже не имеют равного доступа к информации о рыночных процессах;

· для участия в рыночных отношениях и при их прекращении приходится преодолевать различные экономические препятствия и барьеры. 

Выделяют три типа несовершенной конкуренции:

1. Монополистическая конкуренция (от греч. «торгую один»), при которой на рынке продолжает оставаться большое количество продавцов и покупателей, что было свойственно и совершенной конкуренции. В то же время возникает новое явление – дифференциация продукта, то есть появление у товара таких свойств, которые выгодно отличают его от конкурирующих товаров: высокое качество, красивая упаковка, высокий уровень сервиса, современный дизайн, удачное месторасположение магазина. Имея такие преимущества, владелец дифференцированного продукта в определенной степени становится единственным его производителем и продавцом (монополистом) и приобретает возможность влиять на цену. 

2. Олигополистическая конкуренция (от греч. «торговля немногих») – это такая конкуренция, при которой на рынке доминирует несколько предприятий или фирм. Для нее характерно наличие либо однородной, либо дифференцированной продукции, а цены устанавливаются по принципу лидерства (большинство предприятий стремятся установить примерно такую же цену, как наиболее сильная на этом рынке фирма). Явлением, обратным олигополии, является олигопсония, когда на рынке действует не несколько продавцов, а несколько покупателей. 

3. Чистая монополия – это конкуренция, существующая на рынке в том случае, если на нем действует только один продавец, у которого нет конкурентов. Ее особенность в том, что продавец может изменять цену в очень широких пределах, а максимально высокая цена ограничивается только возможностями потребителей оплатить покупку. Если на рынке существует только один покупатель, такое явление называется монопсонией (от греч. «один покупаю»).

Обобщающая характеристика совершенной и несовершенной конкуренции приведена в табл. 4.1.

Таблица 4.1
Характерные черты совершенной и несовершенной конкуренции

	Характеристика
	Чистая 

(совершенная) 

конкуренция
	Несовершенная конкуренция

	
	
	Монополистическая конкуренция
	Олигополия
	Чистая 

монополия

	1
	2
	3
	4
	5

	Число фирм


	множество


	много


	несколько


	одна



	Тип продукта
	стандартизированный
	дифференцированный
	стандартизированный или дифференцированный
	уникальный, нет близких заменителей

	Контроль над ценой
	отсутствует
	некоторый, но в довольно узких рамках
	ограниченный взаимной зависимостью или существенный при тайном сговоре
	значительный, сопровождаемый диктатом цен

	Условия вступления в отрасль
	очень легкие, препятствия отсутствуют

	сравнительно легкие
	трудные
	проникновение в отрасль блокировано

	Продолжение таблицы 4.1.

	Неценовая конкуренция
	отсутствует
	 присутствует и для нее характерны значительный упор на рекламу, торговые знаки и т.д.
	очень типична, особенно при дифференциации продукта
	 имеет место и осуществляется, главным образом, через рекламу и связи фирмы с общественными организациями

	Примеры
	сельское хозяйство
	рыночная торговля, производство одежды, обуви


	производство автомобилей, бытовых электроприборов и т.д.
	местные предприятия коммунального хозяйства, электроэнергетики


Различают следующие виды монополистических объединений (рис. 4.2).

	Объективно обусловлена                                                             
	
	Создается намеренно

	(энергетика, железные дороги, газо-, водо- и нефтепроводы, связь и т.д.)
	
	(хозяйственные гиганты: картели, тресты, синдикаты и другие формы)


Рис. 4.2. Виды монополистических объединений.
Естественная монополия возникает в отраслях, где в силу их особой организации производства (по сетевому принципу) затруднительно развивать конкуренцию. Искусственная монополия – это объединение, создаваемое ради получения монополистических выгод. Она преднамеренно изменяет структуру рынка в своих интересах: создает барьеры для появления на рынке новых соперников (захватывает источники сырья и энергоносителей, через зависимые банки ограничивает или препятствует выдаче конкурентам кредитов), формирует очень высокий по сравнению с конкурентами уровень технологии производства, теснит конкурентов хорошо организованной рекламой.

Искусственная монополия выступает в следующих формах (табл. 4.2).
Таблица 4.2
Основные формы монополистических союзов

	Формы

 союзов
	Происхождение 

их названия
	Главные пункты 

соглашений

	Картель
	от итал. carta – документ
	• о разделе рывков; 

• о квотах (долях) производства; 

• об уровнях цен.

Не исключает конкуренции между участниками соглашения.

	Синдикат
	от греч. syndikos –действующий сообща
	• о совместном сбыте продукции и закупках сырья;

• о квотах (долях) производства и ценах.

Не исключает конкуренции между участниками соглашения.

	Трест
	от англ. trust –доверие
	• полное объединение предприятий.

 Участники соглашения теряют свою производственную и коммерческую самостоятельность, конкуренция между ними невозможна.
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