10. Олигополия в рыночной экономике. Стратегия фирмы в олигополистической отрасли. Ценовая политика олигополии. Неценовая конкуренция на олигополистических рынках.
Рынок олигополии — это рынок взаимодействия не​большого количества взаимозависимых крупных произво​дителей (продавцов). Как правило, на долю производителя-олигополиста приходится значительная часть рыночно​го предложения, что позволяет ему оказывать влияние на рыночную цену.
Олигополистический рынок имеет черты и конкурент​ного и монополистического рынков, в зависимости от спо​соба поведения его участников (независимого или коопе​ративного) и особенностей выпускаемого товара (стандарт​ного или дифференцированного).
Фирмы-олигополисты могут вести себя двумя способами: либо предвидеть поведение других производителей (их воз​можную реакцию на свои решения в области выбора цены и объема выпуска), либо не учитывать поведение своих конкурентов, придерживаясь собственной независимой стратегии. В первом случае речь идет о вступлении произ-водителей-олигополистов в тайный сговор, а в последнем — о ценовой войне между ними.
Тайный сговор реализуется либо в форме картельного соглашения, либо в форме лидерства в ценах.
Картельное соглашение представляет собой негласный экономический союз нескольких участников рынка, уста​навливающий общие параметры их производства (техно​логию, выпуск, цену и квоту (долю) каждого из них в об​щем объеме рыночного предложения).
Лидерство в ценах означает доминирующее положе​ние на рынке фирмы, производящей значительную долю рыночного выпуска. Стратегия поведения фирмы-лиде​ра является руководством к действию для других, более мелких фирм. Вступление производителя в тайный сговор означает отказ от открытой ценовой конкуренции, когда субъекты данного соглашения подчиняются единой политике в об​ласти технологии производства, ценообразования, сбыта. Поэтому с увеличением числа фирм на рынке уменьшается и рыночная власть.
Олигополист может придерживаться и собственной не​зависимой стратегии поведения, однако при этом он не мо​жет игнорировать действия со стороны других участников рынка. Например, — как среагирует выпуск остальных фирм на изменение его собственного объема производства; как от​ветят фирмы-конкуренты на снижение издержек производ​ства и т. д. Так, любой из олигополистов находится под су​щественным влиянием поведения остальных, поэтому цено​вой диктат в данном случае ограничен.Олигополия - такая структура рынка, когда несколько крупных фирм доминируют в отрасли. Каждая из них способна оказать влияние на рыночную цену, а вхождение новых производителей в отрасль ограничено.

Олигополия - рыночная структура, при которой небольшое число крупных фирм производят основную часть продукции данной отрасли.

Основные черты:

· Немногочисленность фирм в отрасли (обычно их число не превышает 10; частный случай олигополии-дуополия - 2 продавца).

· Продукция разнородная или однородная

· Высокие барьеры для вхождения в отрасль, связанные прежде всего с экономией на масштабе производства

· Всеобщая взаимозависимость. Олигополисты вынуждены принимать во внимание реакцию со стороны конкурентов на свои действия, пытаться предвидеть поведение других производителей или вступать с ними в сговор.

Универсальной теории олигополии не существует. Дело в том, что реакция конкурентов на то или иное действие олигополиста может быть очень различной. Каждому предположению о характере этой реакции соответствует своя модель олигополии.  

Модель Бертрана - олигополистические ценовые войны.

Ценовая война - это цикл последовательных уменьшении цены соперничающими на олигополистическом рынке фирмами. Войны цен хороши для потребителей, но плохи для при​былей продавцов, а потому последние годы практически не применяются в конкурентной борьбе.

Легко понять каким образом два продавца могут втянуться в цено​вую войну. Поскольку каждый из продавцов думает, что его соперник не будет реагировать на снижение им цены, то у каждого из них есть иску​шение увеличить ежемесячные продажи, сокращая цены. Снижая цену ниже цен своего конкурента, каждый продавец может захватить весь рынок и тем самым увеличить прибыль.

Соперник реагирует тем, что устанавливает цену ниже цены конкурента и получает себе весь рынок. Война цен продолжается до тех пор, пока цена не упадет до уровня средних издержек. После этого ни одна фирма не сможет получать выгоды от снижения цен. Таким обра​зом, в состоянии равновесия оба продавца назначают одну и ту же цену Р=АС=МС.

Жесткость цен в условиях олигополии (ломаная кривая спроса на продукцию олигополиста).

Модель ломаной кривой была предложена для объяснения следующего факта: почему при изменении спроса, колебаниях в ценах на ресурсы, изменении объема производства цены на олигополистических рынках остаются неизменными.

неценовые – направлены на повышение качества и эксплуатационных характеристик производимых товаров, с помощью которых их привлекательность для потребителя возрастает качество и надежность, дополнительные гарантии потребителям, особое оформление и реклама товаров
