Потенциал современных инноваций огромен. Это отме​чают как российские, так и зарубежные специалисты. По​степенно инновации все более становятся основополагаю​щими факторами экономического роста. Такая возрастающая преобразующая роль связана с их особым системным состоянием, с новыми достижениями взаимо​связанной совокупности наук на современном этапе НТР, которую некоторые западные ученые назвали революцией в технологии, экономике и социальной сфере.

Инновационный менеджмент соответствует общему ме​неджменту, имеет специфичность, которая обусловлена особенностями совокупного труда, используемого при обес​печении инновационных и инвестиционных процессов, осо​быми результатами и использовании в тактическом и стра​тегическом развитии хозяйственных систем. В реальности это проявляется в характерной организаторской и управ-ленчрской деятельности менеджеров инновационного раз​вития фирм, особых формах и методах взаимодействия на объект влияния.

Инновационный менеджмент представляет собой целост​ную совокупность видов деятельности, разновидностей рабо​ты. Эта целостность предопределяется системным воспроиз​водственным характером инновационных процессов, встроенностыо в системную экономическую действительность.

При активной национальной научно-технической по​литике значение и возможность внешней части менедж​мента существенно возрастает, поэтому инновационный менеджмент как совокупность методов, принципов и ос​новных структур управления рынком новаций и рынков инноваций приобретает особое значение в российской эко​номике ориентированной на инновационный тип разви​тия как важнейший элемент экономического роста.

Решение проблемы инновационного менеджмента не​возможно без концептуального, системного методологи​ческого подхода, т.е. без рассмотрения особенностей ин​новации и инновационных процессов в условиях смешанной экономики, без учета исходных условий их проявления и анализа факторов, обеспечивающих успех их возникновения и применения в производстве.

В данной работе ставится задача раскрыть содержа​ние инновационного менеджмента как область знания в управлении, дать комплексный анализ методологических аспектов системы инновационного менеджмента. Раскры​вается механизм использования элементов маркетинга в инновационном менеджменте. Системно излагается про​цесс формирования и условия реализации инновацион​но-маркетинговых стратегий. Цель - дать инструмент уп​равления рынком новаций, инноваций и рынком инвестиций в современных условиях.

В мировой экономической литературе "инновация" интерпретируется как превращение потенциального науч​но-технического прогресса в реальный, воплощающийся в новых продуктах и технологиях. Проблематика нововве​дений в нашей стране на протяжении многих лет разраба​тывалась в рамках экономических исследований НТП.

Термин "инновация" стал активно использоваться в переходной экономике России как самостоятельно, так и для обозначения ряда родственных понятий: "инновацион​ная деятельность", "инновационный процесс" "инноваци​онное решение" и т. п. Для уточнения понятия инновации познакомимся с различными взглядами на ее сущность.

В литературе насчитывается множество определений. Например; по признаку содержания или внутренней струк​туры вываляют инновации технически, экономические, орга​низационные, управленческие и др. Выделяются таки при​знаки, как масштаб инноваций глобальные и локальные параметры жизненного цикла выделение и анализ всех ста​дий и под стадий, закономерности процесса внедрения и т. п.

Зарубежные ученые (Н. Мончев, В.Д. Хардман, Э. Мен-сфилд, Р. Фостер и др.) трактуют это понятие в зависи​мости от объекта и предмета своего исследования. На​пример, Б. Твисс определяет инновацию как процесс в котором изобретение или идея приобретает экономическое содержание. Ф. Никсон считает, что инновация - это сово​купность технических, производственных и коммерческих мероприятий, приводящих к появлению на рынке новых и улучшенных промышленных процессов и оборудования. По мнению Б. Санто, инновация - это такой общественно-технико-экономический процесс, который через практичес​кое использование идей и изобретений приводит к создание лучших по своим свойствам изделий, технологий, и в слу​чае, ели инновация ориентирована на экономическую выго​ду прибыль, ее появление на рынке может принести добавоч​ный доход. И. Шумпетер трактует инновацию как новую научно-организационную комбинацию производственных факторов, мотивированную предпринимательским духом. Во внутренней логике нововведений - новый момент динамиза-

ции экономического развития.

Анализ различных определений инновации приводит

к выводу что специфическое содержание инновации состав​ляют изменения, а главной функцией инновационной де​ятельности является функция изменения. Австрийский уче​ный - И. Шумпетер выделял пять типичных изменений:

1. Использование новой техники новых технологичес​ких процессов или нового рыночного обеспечения произ​водства купля - продажа;

2. Внедрение продукции с новыми свойствами;

3. Использование нового сырья;

4. Изменения в организации производства и его мате​риально-технического обеспечения;

5. Появление новых рынков сбыта.

Эти положения И. Шумпетер сформулировал еще в 1911 году. Позднее в 30-е годы, он ввел понятие иннова​ций; трактуя его как изменение с целью внедрения и ис​пользования новых видов потребительских товаров, но​вых производственных и транспортных средств, рынков и

форм организации в промышленности.

Иногда инновация рассматривается как процесс. В этой концепции признается, что нововведение развивается во времени и имеет отчетливо выраженные стадии.

Методология системного описания инноваций в усло​виях рыночной экономики базируется на международных стандартах. Для координации работ по сбору, обработке и анализу информации о науке и инновациях в рамках Орга​низации Экономического Сотрудничества и Развития ОЭСР была образована Группа национальных экспертов по по​казателям науки и техники, которая разработала руковод​ство Фраскати "Предлагаемая стандартная практика для обследования исследований экспериментальных разрабо​ток". Этот документ получил такое название в связи с тем, что первая версия рекомендаций была принята в городе Фраскати Италия в 1963 году.

Положения Руководства Фраскати периодически уточ​няются, что обусловлено изменениями в стратегии научно-технической политики на национальном уровне и на меж​дународном уровне, в организации научных исследований и разработок. Последняя редакция Руководства Фраскати принята в 1993 году. В ней содержаться основные понятия, относящиеся к научным исследованиям и разработкам; их состав и границы; методика измерения численности персо​нала занятого исследованиями и разработками и др.

Методика сбора данных о технологических иннова​циях базируются на рекомендациях, принятых в Осло в 1992 г. Она получила название "Руководство Осло".

В соответствии с международными стандартами .инно​вация определяется как конечный результат инноваци​онной деятельности; получивший воплощение в виде но-- вого или усовершенствованного продукта, внедренного на рынок нового или усовершенствованного технологичес​кого процесса, используемого в практической деятельно​сти, либо в новом подходе к социальным услугам.

Инновация может быть рассмотрена как в динами​ческом так и в статическом аспекте. В последнем случае инновация представляется как конечный результат науч​но-производственного цикла.

Термины "инновация" и "инновационный процесс" близ​ки, но не однозначны. Инновационный процесс-связан с созданием, освоением и ряспрп^тряттением инноваций. Со​здатели инновации новаторы руководствуются такими кри​териями, как жизненный цикл изделий и экономическая эффективность. Их стратегия направлена на то, чтобы пре​взойти конкурентов, создав новшество которое будет при​знано уникальным в определенной области.

Научно-технические разработки и нововведения высту​пают как промежуточный результат научно-технического цикла и по мере практического применения превращаются в научно-технических инновации — конечный результат науч​но-технической разработки и изобретения являются прило​жениями нового знания с целью его практического примене​ния, а научно-технические инновации - это материализация новых идей и знаний, открытий, изобретений, научно-техни​ческих разработок в процесс производства с целью их ком​мерческой реализации для удовлетворения определенных зап​росов потребителей. Непременными свойствами инновации являются научно-техническая новизна и производственная применимость. Коммерческая реализуемость по отношению к инновации выступает как потенциальное свойство, для до​стижения которого необходимы определенные усилия.

Из сказанного следует, что инновацию — результат — нужно рассматривать неразрывно с инновационным про​цессом. Инновации присуши в равной степени все три свой​ства: научно-техническая новизна, производственная при​менимость и коммерческая реализуемость.

Коммерческий аспект определяет инновацию как эконо​мическую необходимость, осознанную через потребности рын​ка. Обратим внимание на два момента: "материализацию" инноваций, изобретений и разработок в новые технически совершенные виды промышленной продукции, средства и предметы труда, технологии и организации производства ком​мерциализацию, превращающую их в источник дохода.

На практике понятие "новшество", "новация" и "но​вовведение" нередко отождествляются, хотя между ними

есть некоторые различия.

Новшеством может быть новый порядок, метод, изоб​ретение. Нововведение означает, что новшество использу​ется. С момента принятия к распространению новшество приобретает новое качество и становится инновацией.

Следовательно, инновация должна:

- обладать новизной;

- удовлетворять рыночному спросу;

- приносить прибыль производителю.

