13. Монополистическая конкуренция: особенности рыночной структуры. Равновесие на монополистически кон​курентном рынке. Ценовая и неценовая конкуренция. Монополистическая конкуренция и общественная эффек​тивность.
Существуют рынки, где в той или иной степени воз​можно влияние на условия акта купли-продажи со сторо​ны производителя (покупателя). Факт такого влияния оп​ределяет степень рыночной власти, характеризующей рын​ки несовершенной конкуренции. Если для конкурентных рынков характерны только неценовые формы конкурен​ции, то отличительной особенностью несовершенных рынков являются ценовые формы борьбы между произво​дителями. Потенциальная способность фирм устанавли​вать цены на свою продукцию определяет степень монополи​зации такого рынка.
В зависимости от степени ограничения конкуренции выделяют несколько видов несовершенных рынков: моно​полия, олигополия и монополистическая конкуренции.
Абсолютная рыночная власть характеризует рынки моно​полии, когда множеству покупателей на рынке противосто​ит один продавец. Это рынок, где единственный произво​дитель полностью контролирует параметры рыночной сделки — объем предложения и цену. Возможность тако​го контроля тем больше, чем выше входные барьеры и чем меньше заменителей у товара, выпускаемого монополистом. Замкнутость монопольного рынка избавляет монополиста-производителя от конкурентов.
Усилению рыночной власти монополиста способствует тот факт, что он предлагает на рынке некий уникальный товар, не имеющий близких заменителей. Это означает от​сутствие альтернативы для покупателя, который вынужден покупать товар у монополиста по завышенной (монополь​ной) цене. Степень превышения монопольной цены над фактическими затратами и характеризует рыночную власть данного произ​водителя. Поэтому экономический смысл монополии состоит в получении экономической сверхприбыли.
Поскольку фирма-монополист производит товар в объ​еме меньшем, чем фирма-конкурент, и назначает цену выше конкурентной, монополизированные рынки не эффективны. Монополия наносит экономический ущерб обоим рыноч​ным агентам, и потребителю, и производителю.
Монополистом изымается излишек потребителя (из​быток денежного дохода), так как искусственно назначае​мая монопольная цена всегда выше конкурентной. Все это приводит к уменьшению уровня удовлетворяемой потреб​ности, в целом — к снижению экономического выигрыша потребителя.
Создание монополии означает высвобождение произ​водственных ресурсов, которые в условиях закрытости монополистического рынка становятся недоступными для других производителей.

Монопольная цена включает в себя величину моно​польной ренты, прибавляемой монополистом к рыночной цене товара за счет господствующего положения на рынке.
Монополистическая конкуренция.

Экономисты говорят о возникновении монополистической конкуренции, если :

На рынке имеется много конкурирующих фирм.

Для удовлетворения одной и той же потребности эти фирмы предлагают различающиеся между собой товары.

Каждая фирма имеет некоторую возможность влиять на цену, по которой она продает свой товар.

Существующие фирмы не могут преградить выхода на рынок новым конкурентам (продовольственное питание, одежда, мебель).

На таком рынке монополистическая власть каждой фирмы состоит лишь в праве на изготовление особой разновидности товара и в предложении ее на рынок труда по самостоятельной назначенной цене, но не в контроле над рынком всех товаров однотипного назначения и возможности диктовать рыночную цену. Тип такой конкуренции наиболее распространен, он возникает в тех отраслях, где :

Для организации производства не нужно создавать особенно крупные предприятия, и поэтому вкладывать особо крупный капитал.

Возможно создание многих разновидностей товара, удовлетворяющих определенные потребности.

Права отдельной фирмы на изготовление (исключительное),. Созданной его разновидности товара можно защитить с помощью авторских прав и прав на товарный знак, т.е. с помощью патентов. Именно в силу такой защиты прав изготовителя другие фирмы не могут выпускать свою продукцию под тем же именем и с точно такими же свойствами, как продукция, защищенная патентом.

III. Рынок монополий.

На таком рынке для покупателя складываются самые не выгодные условия. При чистой монополии возможности покупателя торговаться становятся крайне ограниченными, поскольку альтернативного производителя (продавца) просто не существует. Но не всегда метод монополий можно использовать. Если покупатель не может обойтись без товара, он вынужден будет его покупать даже ценой отказа от других товаров, также очень нужных благ. Обычная коммерческая стратегия монополиста – навязывание покупателям завышенных уровней цен – обычное дело. На рынке монополий  такая возможность завышения цен становится наименьшей, т.е. возникает “ ценовой диктат” продавца. Более того, монополисту не нужно совершенствовать способы ее производства и сбыта, поэтому рост степени монополизации рынков всегда рождает очень серьезные неудобства.

В условиях совершенной конкуренции кривая спроса отдельной фирмы имеет следующий вид :
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Таким образом, фирма может продавать дополнительную единицу продукции без снижения цены, т.е. MP=P.

Величина средней выручки также будет неизменна и равна этой цене:
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Монополистическая конкуренция – такой тип рыночной структуры, при котором множество фирм производят дифференцированные товары. Продукция этих фирм является близкой, но не полностью взаимозаменяемой, т.е. каждая из множества мелких фирм производит продукт, несколько отличающийся от продукции ее конкурентов. 

Основные черты монополистической конкуренции: 

– как и в условиях чистой монополии, монополистически конкурентная фирма сталкивается с убывающей кривой спроса, т.е. является «искателем» цены;

– как и в условиях совершенной конкуренции, доступ других фирм на рынок свободен, а потенциальная возможность получить прибыль привлекает новые фирмы с конкурирующими марками товаров, снижая экономические прибыли до нуля;

– отсутствует взаимная зависимость фирм, тайный сговор практически невозможен;
– экономическое соперничество влечет за собой как ценовую, так и неценовую конкуренцию (реклама, продажа в рассрочку).

Теория монополистической конкуренции выделяет краткосрочный и долгосрочный периоды. 

Спрос в условиях монополистической конкуренции является эластичным по цене, но лишь до определенных пределов. Он намного более эластичен, чем в условиях простой монополии. Выбор оптимального объема производства, максимизирующего прибыль, аналогичен выбору монополиста. 
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На рис. в части а, отражена кривая спроса для фирмы DSR, кривая рыночного спроса имеет более крутой наклон. Максимизирующий прибыль объем производства QSR определяется пересечением кривых предельного дохода и предельных издержек (MR=MC). Цену РSR, соответствующую оптимальному объему, производства отражает кривая спроса DSR; так как данная цена превышает средние издержки, фирма зарабатывает прибыль, равную (РSR – АСSR) * QSR. 
Если же цена меньше средних издержек, то это означает, что перед фирмой стоит задача не максимизации прибыли, а минимизации убытков. В этом случае при принятии решения производить или нет, фирма должна сравнить цену продукции РSR со средними переменными издержками АVСSR. Если цена больше средних переменных издержек, то производить следует, так как цена покрывает не только средние переменные издержки, но и часть постоянных. Если же цена меньше средних переменных издержек, то это означает, что необходимо приостановить производство или закрыть фирму. 

На долговременном этапе получение экономической прибыли будет стимулировать вступление на рынок других фирм. Это приведет к следующему:

– спрос на продукцию существующих фирм уменьшится, (так как покупательский спрос распределяется на всех производителей), а число доступных товаров-заменителей увеличится;
– приспосабливаясь к новым условиям, ранее существующие фирмы увеличат расходы на рекламу, на улучшение своих товаров и т.п., в результате чего средние издержки увеличатся.

Этот процесс будет продолжаться до тех пор, пока не останется экономических прибылей, привлекающих новые фирмы. Долговременная кривая спроса DLR будет соприкасаться с кривой средних издержек. 

В результате в длительном периоде создается ситуация, присущая совершенно конкурентной фирме: ни прибыли, ни убытков (экономическая прибыль равна нулю). Наилучший объем для фирмы определяется MR=MC, при Р>ATCmin.

Монополистическая конкуренция и экономическая эффективность
В отличие от цен на совершенно конкурентном рынке равновесная цена монополистической конкуренции превышает предельные издержки. Это означает, что цена, которую платят покупатели за потребление дополнительных единиц продукции, превышает издержки на их производство. Кроме того, фирмы на данном типе рынка имеют резервные мощности, следовательно, объем производства фирмы меньше, чем тот, который минимизирует средние издержки (QLR<Q(ATCmin).

С другой стороны, на большинстве рынков монополистической конкуренции монопольная власть невелика, цена и объем производства не многим отличаются от тех, которые существовали бы на рынке совершенной конкуренции. Нельзя также игнорировать ценность разнообразия продуктов, свойственного монополистической конкуренции. 
